附件一 论文评审结果

	论文编号
	论文题目
	作者姓名
	录用形式

	446
	中原体育消费文化生态路径研究——基于中原经济区战略视角
	唐大鹏，管勇生，张卫东
	专题交流

	448
	浅谈体育用品业中微博营销的研究
	田婧
	专题交流

	463
	体育赛事门票价格的功能与特点研究
	孔庆波，李享
	专题交流

	464
	中华武术与西安市城市文化建设融合的可行性研究
	洪流
	专题交流

	611
	基于价值链的商业性赛事价值驱动因素分析
	李江
	专题交流

	451
	浅析我国大型公共体育场馆管理运营现状
	蒋媛，郭博
	专题交流

	454
	昆山构建国家级体育产业基地的思考
	宋雅伟，王正伦，寇恒静
	专题交流

	455
	太极用品电子商务零售探析
	顾忠婷，秦芳，宋昱
	专题交流

	456
	探路者的品牌传播研究
	秦芳，顾忠婷
	专题交流

	458
	体验式营销在商业健身俱乐部的模式研究
	乔倩倩
	专题交流

	462
	山西省晋中学院体育学院学生体育用品消费的调查分析
	王瑞晶
	专题交流

	466
	我国体育用品市场营销策略问题研究
	郝梦瑶
	专题交流

	468
	体育品牌奥运赞助战略特点分析及战略开发研究——以伦敦奥运会国内体育品牌为例
	赵永军
	专题交流

	470
	运动休闲产业与旅游产业互动融合发展研究
	舒宗礼
	专题交流

	472
	基于灰色关联的健身俱乐部会员满意度的实证研究——以自贡市为例
	李中福，陈华
	专题交流

	475
	基于联动发展的体育产业与冲关节目耦合度分析研究
	涂志芳
	专题交流

	480
	中原城市群体育产业集群发展可行性因素分析
	宋亚伟
	专题交流

	481
	三峡库区居民体育消费现状调查研究
	谢先姣，张孟雁
	专题交流

	482
	区域体育用品制造业国际化进程与经济管理绩效的关系研究
	宋娜梅
	专题交流

	483
	海西背景下闽台体育用品业的对接
	翁飚，魏德样，许文鑫，廖伟，李刚，樊小玲，薛文标
	专题交流

	484
	中原经济区建设背景下河南省体育产业集聚与集群化发展研究
	冯栋梁，杨杰伟，丹娟，王玉清，罗磊
	专题交流

	486
	欧洲发达国家顶级足球俱乐部盈利模式历史演进规律的动向研究
	张雷，哈增红，宋乐
	专题交流

	487
	中国足球俱乐部盈利模式现状分析及发展对策研究
	哈增红，张雷，宋乐
	专题交流

	488
	辽宁省高校体育场馆资源现状及开发利用研究
	王晓衡
	专题交流

	495
	体育产业技术联盟与政府互动研究
	周学政，肖煌辉
	专题交流

	490
	新疆民运会市场化运作模式研究
	凌静，黄春梅
	专题交流

	492
	陕西省城乡居民体育消费现状调查研究
	闫明晓
	专题交流

	493
	杭州市居民体育旅游倾向行为特征调查研究
	蔡勇，戴洁
	专题交流

	498
	第十二届全运会场馆赛后利用研究
	李婧
	专题交流

	494
	基于ESDA_GWR的我国体育彩票销售额及其驱动因子的空间异质性研究
	魏德样，翁飚，许文鑫，廖伟
	专题交流

	497
	品牌联想与品牌忠诚度的关系评估——基于体育健身业的实证研究
	张森，杨逸晨
	专题交流

	500
	新媒体背景下体育用品营销策略研究
	杨慧
	专题交流

	501
	体育运动品牌的顾客价值构成分析
	邵丽君
	专题交流

	506
	我国体育旅游产业联动发展现状及对策研究
	吴丽云，杨军
	专题交流

	507
	近三届全运会体育赞助市场现状与开发策略研究
	刘红华，周慧洪
	专题交流

	508
	延安红色旅游发展的SWOT分析
	薛宇
	专题交流

	509
	江苏无锡体育产业现状、问题及对策建议
	沈小东，周向红
	专题交流

	511
	上海公共体育场馆运营管理模式创新研究—基于FGT的启示
	夏正清，江龙
	专题交流

	512
	pest模型下我国体育用品业国际竞争力研究
	赵瑞姝，王子朴
	专题交流

	513
	走什么样的路，穿什么样的鞋：飞跃品牌的文化价值观研究
	耿炜，杨庚顺
	专题交流

	515
	对新时期农村体育消费现实困境与发展出路的思考
	杨寒
	专题交流

	517
	关于体育产业和文化产业联动发展的对策探究
	沈圳
	专题交流

	518
	浅谈电视媒体与体育赛事的互动关系
	冯文，冯兴涛，冯海
	专题交流

	521
	基于山西省体育竞赛表演业区域优化布局的研究
	支强
	专题交流

	525
	我国奥运明星商业代言现状及对策研究
	张瑞
	专题交流

	526
	浅谈体育器械的专利保护
	王永胜
	专题交流

	528
	山西省高校体育场馆运营现状分析
	居向阳，闫健
	专题交流

	530
	石家庄市高校体育场馆运营模式的研究
	高晓娜
	专题交流

	531
	2008年奥运后青岛奥帆中心体育场馆运营的研究
	王晓菲
	专题交流

	532
	关于学校体育场馆利用率问题的研究
	徐静
	专题交流

	534
	体育用品品牌广告传播策略探析——以李宁与耐克南非世界杯期间央视广告为例
	凡菲，高妍
	专题交流

	535
	闽台体育用品业的交流与合作前景展望
	廖伟，翁飚，薛文标
	专题交流

	536
	我国体育用品企业营销策略的研究——以安踏企业为例
	肖敏敏
	专题交流

	537
	体育明星商业代言的策略研究
	袁航
	专题交流

	538
	体育赛事对城市发展的研究
	陆晨
	专题交流

	541
	中国体育用品企业品牌建设的回顾与展望
	樊小玲，翁飚，魏德样，许文鑫，廖伟，李刚
	专题交流

	543
	北京奥运对赞助商企业的效益研究——基于DID方法
	吴林杭
	专题交流

	545
	民营资本投资中国体育用品行业的环境分析与建议
	赵海洁
	专题交流

	547
	上海市大型体育场馆投融资模式分析及赛后运营问题研究
	郝莉
	专题交流

	549
	英超阿森纳俱乐部的中国市场营销策略初探
	刘磊
	专题交流

	562
	基于投入产出模型的我国体育产业与旅游产业依存关系演化路径分析
	潘磊
	专题交流

	548
	特步体育用品品牌运动营销策略研究
	华玉倩，陶幸周
	专题交流

	550
	湖南文化产业勃兴对体育产业发展的启示
	董喆，王雄鹰，吴明华
	专题交流

	557
	中国体育产业集群发展路径、模式及支持体系构建研究
	万翠琳
	专题交流

	555
	社会化媒体在体育赛事营销中应用的探究 ——以F1新浪官方微博赛事期间的微博营销为例
	王思明
	专题交流

	556
	中国体育用品企业品牌化运营研究
	钱建东
	专题交流

	558
	羽毛球竞赛市场化运作模式的构建研究
	朱建国
	专题交流

	559
	重庆市网球场馆经营现状与破解思路
	张潇潇，向超宗
	专题交流

	561
	重庆市主城九区网球场馆运营管理人员现状
	向超宗，张潇潇
	专题交流

	565
	试析建立我国体育产业投融资机制的影响因素及对策建议
	曹旭
	专题交流

	573
	中国网球公开赛的商业运营模式研究与分析
	郭斐
	专题交流

	574
	税制改革对我国体育用品制造企业投资的影响研究
	李艳丽
	专题交流

	583
	体育赛事对城市软环境影响——以沈阳全运会为例
	钱亦舟
	专题交流

	585
	高校园区体育服务业集群发展的可行性研究
	刘飞平，龚秋玲
	专题交流

	593
	新疆少数民族地区体育场馆运营模式的研究
	包小强
	专题交流

	570
	高性能运动服装的设计创新和科技创新研究
	罗洁，毛爱华
	专题交流

	572
	大型体育赛事多元化供给研究
	张凤彪
	专题交流

	575
	中国篮球职业联赛商业运营模式分析
	王继文
	专题交流

	576
	我国排球明星商业代言的现状分析和策略研究
	龙萍
	专题交流

	578
	体育赛事票务销售的影响因素分析
	赵秀芝，高岩，梁凤欣
	专题交流

	580
	形象代言人在新疆民运会中的价值与策略研究
	黄春梅
	专题交流

	582
	体育赛事传播的微信管理研究
	陆虹，封砚婷
	专题交流

	586
	西北地区高校健身俱乐部的问题及对策研究
	赵犇
	专题交流

	587
	我国体育用品业发展的PEST—SWOT分析
	王实，梁金辉
	专题交流

	590
	我国区域体育产业非均衡发展环境分析
	邵玉辉
	专题交流

	592
	体育旅游产业发展的探析
	王婷婷
	专题交流

	595
	我国马术运动产业化的SWOT分析
	李罗季，常晓峰，刘元福，陈锴，李征
	专题交流

	596
	多维视野下我国体育标准体系的构建
	雷厉
	专题交流

	605
	武术散打市场营销理念的分析与研究
	温燕子，周建梅
	专题交流

	597
	绿道体育旅游资源开发SWOT分析
	肖秀显
	专题交流

	601
	广州亚运会对广东省大学生体育消费意识及行为的影响
	王润平，梁富玮，苏水生，黄丽娟，刘智，郭丽丽，钟超，王彬，林海
	专题交流

	603
	我国体育产业市场化运营模式分析——基于体育“双轨”体制视角
	胡艳，徐勇
	专题交流

	606
	民族体育产业在我国体育产业中的地位和作用及其特殊性
	孙方
	专题交流

	608
	中小学体育场馆运营模式探析
	苏新荣，侍崇艳
	专题交流

	610
	论我国大型体育场馆的公共服务职能
	李圣鑫
	专题交流


